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Hoy nadie duda que El Salvador posee un gran y convenciones, y en turismo de sol y playa, se de promoci—n y mercadeo, facilitar los trimites
potencial para convertirse en un destino tur'stico requiere de una formaci—n tZcnica y profesional y las visas para inversionistas extranjeros y para

de primer nivel. Una peque—a extensi—n territorial especializada en los diversos servicios
con un medio natural de diferentes caracter’sticas, involucrados. En esta actividad, los j—venes
con un clima y biodiversidad particularmente salvadore-os adecuadamente formados y
atractivo, respaldan esta afirmaci—n. Del mismo capacitados encontrarfn una opci—n atractiva
modo, la localizaci—n geogrifica estratZgicay para insertarse al mercado laboral.

la infraestructura aeroportuaria, consideradas

entre las mejores de AmZrica Latina, son fortalezas Junto a lo anterior, sert indispensable contar con
un Centro Internacional de Convenciones, dotado
de todos los espacios y servicios suficientes para
atender la demanda de este tipo de turismo, con
la activa participaci—n de las gremiales del sector
dinamizar al resto de sectores econ—micos, ha y del Bur— de Convenciones, para lograr atraer
desde el extranjero, a la mayor cantidad de
reuniones, convenciones, ferias y exposiciones.

que deben ser aprovechadas.

Aunado a este potencial, la capacidad del sector
turismo de generar crecimiento para Zl mismo y

sido la principal raz—n para ser incluido como
una de las apuestas sectoriales estratZgicas que
impulsen el crecimiento econ—mico nacional a
tasas altas y sostenidas.

En efecto, en ENADE 20086, el turismo, junto con
log'stica y servicios internacionales, e industria
y agroindustria para la exportaci—n, se propon’an
como los sectores estratZgicos para impulsar la
transformaci—n productiva del pa’s.

turismo se consolida y perfila claramente sus

principales vZrtices. Hacer turismo en El Salvador Es indudable que para convertir al pa’s en un

puede convertirse en una opci—n real para los destino de primer nivel en turismo de reuniones
visitantes internacionales, siempre que los esfuerzosy convenciones, y en turismo de sol y playa, se
privados sean acompa—ados de una planificaci—n requiere mucho trabajo. Bastante trabajo. Trabajo
gubernamental eficiente, que atienda integralmente coordinado entre el sector peeblico y el sector
las principales freas que requieren desarrollarse. privado.

En primer lugar, para hacer de El Salvador un Ademis de lo mencionado, existen otras freas
destino de primer nivel en turismo de reuniones de vital importancia, como un plan internacional
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En la misma direcci—n, se requiere planificar
Centros Tur'sticos Integrales de Sol y Playa, que
se conviertan en polos de desarrollo en aquellas
zonas/regiones del pa’s que posean atractivos
especiales. Con ello, el pa’s estart creando
productos tur'sticos fuertes, bien planificados,
sostenibles y eficientes, que podrin competir sin
ningeen complejo con este tipo de destinos
Hoy, un a-o despuZs, la propuesta del sector internacionales.

sus ejecutivos, y dotar a las autoridades policiales
de las herramientas necesarias para mantener un
ambiente de seguridad y tranquilidad.

Asimismo, se requiere contar con infraestructura
bisica y de soporte en tZrminos de ambiente
salubre, agua potable, electricidad, carreteras y
caminos pavimentados, medios de transporte,
redes de telecomunicaciones, y demis servicios
que demanda el turista. Esto tendrf externalidades
positivas en la calidad de vida de los salvadore—os
que hoy d'a no tienen satisfechas estas
necesidades bisicas.

Por otro lado, se deben realizar esfuerzos para
complementar la oferta tur'stica, en las freas
deportivas, arqueol—gicas y culturales, servicios
de salud, ecol—gicas y urbanas.

Todo lo expuesto anteriormente, no es una lista
de deseos inalcanzables, es la porci—n de toda
una agenda de trabajo que como ANEP
impulsaremos, porque estamos seguros que el
turismo, junto con la log’stica y los servicios
internacionales, y la industria y agroindustria, son
plataformas reales para alcanzar un crecimiento
estable y competitivo.

Es obvio que no nos limitamos cuando nos

trazamos objetivos que buscan el desarrollo del

pa’s, porque creemos que en cuesti—n de trabajo
arduo en busca de cumplir nuestras metas, El
Salvador es simplementeE

Impresionante!.
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Si usted es un aventurero que ama el
riesgo y la adrenalina producida en las
situaciones I'mite y al mismo tiempo
disfruta estar contacto con la naturaleza,
entonces le encantar? la experiencia de
descender apoyado en una cuerda por
un precipicio que tenga al lado una
cascada de aguas cristalinas. Si por el
contrario, lo que estt buscando es salir
del estrZs diario, experimentar la paz
que transmite la vegetaci—n de la selva
o0 el bosque tropical, disfrutando de su
flora y fauna en toda su expresi—n sert
de su agrado un viaje a una reserva
natural.

Si usted se siente atra’do por estas
opciones y ademis posee conciencia de
la importancia de conservar el medio
ambiente, lo que estf buscando para
disfrutar su tiempo libre se llama
TURISMO ECOLIGICO.

Desde paisajes volctnicos hasta hcemedos
bosques, pasando por ambientes de
sierra y cascadas con hermosos r'os e
inigualables lagunas, conformando el
escenario perfecto para la prictica del
senderismo, excursionismo, escalada en
roca, y rapel, son entre otros, algunos
de los espacios y actividades que este
tipo de turismo pone a la disposici—n de
los viajantes.

La combinaci—n de estas opciones con
las emociones y satisfacciones producidas
en el turista, sumada a la necesidad de
la sociedad actual de tener una
experiencia de contacto con la
naturaleza, hace que el turismo ecol—gico
sea uno de los subsectores con mayor
crecimiento en los celtimos a-os.

El turismo ecol—gico o ecoturismo va mis

allf de pasar unas vacaciones
disfrutando de la naturaleza. Es un
enfoque otorgado a las actividades
tur'sticas en el cual se privilegia la
preservaci—n y la apreciaci—n del medio
ambiente natural y cultural del destino.
Debido al ripido crecimiento que dicho
enfoque ha mostrado en los celtimos a—os,
el ecoturismo ha pasado de ser un simple
enfoque, a ser todo un subsector tur'stico,
de modo que no habiendo recibido
mayor reconocimiento desde su aparici—n
en 1980, recientemente ha logrado atraer
el suficiente interZs a nivel internacional,
hasta el punto de que la Organizaci—n
de las Naciones Unidas ONU dedicara
el a-o0 2002 al turismo ecol—gico.

El ecoturismo actualmente es visto por
varios grupos conservacionistas,
entidades internacionales y gobiernos
como una alternativa viable de desarrollo
sostenible. Existen pa'ses como Costa
Rica, Kenia, Madagascar, Nepal y
Ecuador donde el turismo ecol—gico
efectivamente proporciona una parte
significativa de los ingresos de divisas
del rubro tur’stico.

En su acepci—n mis comeen, la etiqueta
ecoturismo implica un viaje
ambientalmente responsable a regiones
poco perturbadas para disfrutar del
medio natural y de la cultura de los
habitantes de tal medio, promoviendo

la apreciaci—n de las riquezas naturales
y culturales de los lugares a visitar, y
dotando de los recursos necesarios para
su conservaci—n a travZs de la aportaci—n
de un valor monetario tangible.

No obstante, hay que notar tambiZn que
este tipo de turismo ha sido criticado por
su carencia de estindares y criterios de

homologaci—n fiables, prestindose &
muchas interpretaciones, lo que en
ocasiones ha llevado a utilizarlo de
manera incorrecta, provocando que
algunas experiencias que no merecen e
t'tulo de ecoturismo, lo utilicen como un
medio para mejorar su imagen pceblica,
Como ejemplo puede tomarse el hechd
de ubicar un gran complejo hotelero
tradicional en un lugar de belleza natural
con el cenico objetivo de aprovecharsg
mercadol—gicamente de la etiqueta Oecd

Ante esta situaci—n, son ilustrativas la|
definiciones del Departamento de
Desarrollo Sostenible del Turismo de I
OMT, sobre los principios que diferenci

al turismo ecol—gico del mfs ampli

concepto de turismo sostenible, siendd
Zstos los siguientes:

¥ Contribuye activamente a la
conservaci—n del patrimonio natura
y cultural, revitalizando las zonas
rurales y naturales.
Incluye a las comunidades locales
ind’'genas en su planificaci—n,
desarrollo y explotaci—n, buscandd
contribuir al bienestar de las
poblaciones.
Interpreta el patrimonio natural y
cultural del destino para los visitantes
Se adapta a los viajeros
independientes, as’ como a los
circuitos organizados para grupos
de tama—o reducido, diversificando
la oferta tur’'stica y dando la
posibilidad a los turistas de descubrir
un entorno cenico.
Busca crear conciencia en los turista
sobre temas de sostenibilidad.
Ofrece una herramienta econ—mic;
para la conservaci—n de las zonag
protegidas.
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De esta forma, el turismo ecol—gico se presenta como una
alternativa respetuosa con la naturaleza, basada en el

desarrollo sostenible, que ofrece una opci—n ecol—gica y inclinadas hacia aquellos alojamientos que logran una

saludable a los consumidores, y que al mismo tiempo
busca la mejora de las comunidades locales e ind’genas.

Teniendo esta conceptualizaci—n como base, es ficil
identificar que el turismo ecol—gico tiene una doble vertiente
para los consumidores. Por un lado, supone un ejercicio
de responsabilidad social, minimizando los efectos de la
actividad tur'stica en el medio, y por otro lado, conlleva
la prictica de hibitos saludables y ecol—gicos.

Por su parte, los empresarios de alojamientos ecol—gicos,
esttn tomando conciencia cada vez mis, de la gran
capacidad que poseen sus servicios de contribuir a la
protecci—n y recuperaci—n de los ecosistemas y la
biodiversidad. Por esta raz—n muchos establecimientos
de turismo ecol—gico alrededor del mundo, estfn
integrando una serie de criterios de sostenibilidad a sus
procedimientos y servicios.

Entre dichos criterios de sostenibilidad encontramos los
siguientes:

¥ Informary educar a los viajeros sobre el respeto a
la flora y la fauna aut—ctona.

¥  Utilizar herbicidas o fertilizantes naturales y
biodegradables en el mantenimiento de jardines y
freas verdes propiedad del establecimiento.

¥  Utilizar insecticidas y productos biodegradables y
no perjudiciales para el medio ambiente en las
actividades de limpieza del establecimiento.

¥  Seleccionar ingredientes producidos en la localidad
para preparar los alimentos que se sirvan a los
turistas.

¥  Respetar la arquitectura local en construcciones y
rehabilitaciones, utilizando criterios y materiales
amigables con la naturaleza.

¥  Ofertar actividades que sean respetuosas con la
poblaci—n local y el medioambiente.

¥  Utilizar medidas de ahorro de agua y electricidad,
dando prioridad al uso de energ’as renovables.

¥  Reducir al m¥ximo la producci—n de residuos s—lidos,
practicando al mismo tiempo el reciclaje y re-uso de
residuos.

Muchos expertos en turismo, consideran que para que
un alojamiento se pueda ubicar dentro del sector de
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ecoturismo debe cumplir al menos cinco de estos requisitos,
y las preferencias de los turistas estin cada vez mis

clara diferenciaci—n por la aplicaci—n de estos principios.

En conclusi—n disfrutar la experiencia cenica e irrepetible
de integrarse a una comunidad y sus costumbres, recrearse
con paisaje y ecosistemas cenicos, conjugando tranquilidad,
naturaleza, deporte, gastronom’a, y equipamientos e
infraestructuras de calidad, hacen del ecoturismo un
producto ideal para individuos, familias y grupos, mayores
y j—venes que buscan tener mis que unas vacaciones: if
al encuentro de una experiencia.

Al respecto, es importante mencionar que un potencial
desarrollo del turismo ecol—gico en El Salvador debe tener
en consideraci—n los criterios de sostenibilidad mencionados
anteriormente. De esta manera, el pa’s podr OvenderO
sus productos tur'sticos y reforzarlos con esta OmarcaO a
lo largo del tiempo, ganando la credibilidad ante los
futuros turistas ecol—gicos.

Entre los lugares con mayor potencial para ser
desarrollados ecol—gicamente en el pa’s estfn El Pital, el
Complejo de los Volcanes - Cerro Verde, Volctn de Santa
Ana, Volctn Izalco -, la Laguna de Alegr'a, el Bosque del
Imposible, el Bosque de Montecristo, entre otros.
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ENADE 2006:

SECTOR

Segcen la Organizaci—n Mundial del Turismo, El Salvado
ocup— el octavo lugar dentro del grupo de pa’ses que
mostraron un crecimiento promedio anual de visitantes superio
al promedio mundial entre 1995 y 2004. En LatinoamZrica
se situ— en el primer lugar. Estos datos no s—Ilo se-ala
tendencias y permiten realizar comparaciones, sino que
tambiZn destacan el potencial tur'stico nacional.

Dicho potencial se basa en contar con sitios de diversas
caracter’sticas naturales en una peque-a extensi—n territori
y en un clima y una biodiversidad que son particularmente
atractivos para los turistas extranjeros. Del mismo modo, se
pueden aprovechar para el desarrollo tur'stico la localizaci—n
geogrifica y la infraestructura aeroportuaria, considerada
entre las mejores en AmZrica Latina.

El r¥pido y vertiginoso avance que ha tenido el sector turismo
en otros pa’ses, ha sido acompa—-ado por esquemas de
incentivos propiciados por los gobiernos, y estimulado por
el desarrollo inicial de una infraestructura que responda a
las condiciones naturales que los pa’ses poseen. Claro
ejemplo de esto, es el caso de MZxico, en donde el Fondo
Nacional del Fomento al Turismo ha propiciado el desarrollo
de freas tur'sticas como Canccen y Huatulcol!

En ese sentido, para fundamentar una parte importante del
crecimiento econ—mico en el desarrollo y promoci—n de
turismo, lo relevante es contar con una pol'tica consistente,
la cual defina las acciones estatales que deben impulsar las
ventajas comparativas y superar las deficiencias existentes
para la atracci—n tur'stica. En otras palabras, si se apuesta
por el sector turismo, entonces las pol'ticas de incentivos,
los marcos regulatorios y las inversiones en infraestructura
deben orientarse hacia esa direcci—n.

Hay que reconocer que son considerables los avances que
se han alcanzado durante la actual administraci—n
presidencial, como la creaci—n del Ministerio de Turismo,
la aprobaci—n de la Ley de Turismo y la definici—n del Pla
Nacional de Turismo 2014. Asimismo, se estableci— un

(1] Otros proyectos de FONATUR son Ixtapa, Los Cabos y Loreto,
con el desarrollo paralelo de proyectos como Riviera Maya,
Mar de CortZs, Barrancas del Cobre, Costa Maya, Palenque y
Nayarit. Mfs informaci—n en

www.fonatur.gob.mx <http://www.fonatur.gob.mx/>
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fondo de promoci—n tur’stica, se han
realizado campa-as de promoci—n Dba
nivel nacional y en el extranjerob y se ha
participado en diversas ferias.

Todo lo anterior ha propiciado
emprendimientos exitosos y dispersos en
el territorio nacional, tal y como puede
observarse con el surgimiento de hoteles
y restaurantes en la capital, as’ como en
las zonas costeras y monta—o0sas; esto
muestra que los pasos iniciado se han
dado en la direcci—n correcta.

Sin embargo, surgen otros desaf'os para
hacer del turismo una fuente de divisas,
empleo y crecimiento econ—mico. Dado
el importante ncemero de servicios que se
incorporan en las actividades de turismo
y su estrecha vinculaci—n con diversos
sectores productivos e industrias, la
promoci—n del sector debe basarse en un
enfoque de complementariedad regional.

En materia de infraestructura, se debe
reconocer que en el pa’s ha existido un
avance notable en los celtimos a—os. Sin
embargo, es necesario mejorar y aumentar
sustancialmente la infraestructura en los
sitios tur’sticos, en freas tales como agua
potable y saneamiento, caminos rurales
sostenibles, manejo integral de los
desechos s—lidos y disponibilidad de
energ'a elZctrica de calidad.

Por otra parte, se requiere de recursos
humanos especializados, con al menos
dominio completo del inglZs como segundo
idioma. El desarrollo de este capital
humano requiere una formaci—n y una
capacitaci—n especializadas que
consideren todas las actividades que se
relacionan con el turismo, las cuales
pueden dividirse en distintas categor'asl?:

¥ Hoteles y restaurantes:
recepci—n, servicios de comida y
bebidas, producci—n de alimentos,
servicio de equipajes y personal
administrativo.

¥ Gu'as y tours tur’'sticos:

[21 Sjlke Schulte. OGu'a conceptual y metodol—gica para el desarrollo y la planificaci—n del sector turismoO. CEPAL. 2

personal para tours guiados, personal
administrativo, incluyendo
contabilidad, programaci—n de tours
e itinerarios y ch—feres.

¥  Eventos: animadores, directores de
deportes y otro personal
especializado.

¥  Sector peeblico: expertos en turismo
para la planificaci—n y desarrollo,
estad'sticas e informaciones tur'sticas,
y promoci—n y fiscalizaci—n de la
legislaci—n correspondiente.

Asimismo, para aprovechar este potencial
del pa’s, es preciso mejorar los
componentes de la oferta tur'stica, que
son los que determinan la afluencia de
visitantes. Entre ellos se destaca la mayor
disponibilidad de hoteles, en tZrminos de
calidad, cantidad y costo de las
habitaciones, tomando en cuenta, ademis,
la inclusi—n de actividades deportivas y
acuitticas, eco-turismo, turismo de aventura
y rutas tur'sticas, entre otros.

De la misma manera, la planificaci—n del
sector se torna esencial en un marco de
coordinaci—n pceblico-privado, donde
corresponde a la empresa privada hacer
las inversiones espec’ficas del sector,
innovar y fortalecer la capacitaci—n de
los recursos humanos. En ese sentido, se
debe considerar un Plan de Desarrollo de
Zonas Tur'sticas que de manera ordenada
y gradual facilite el aprovechamiento de
sitios de singular belleza y potencial
tur'stico acen sin explotar, como la Isla de
Tasajera, la Pen’nsula San Juan del Gozo,
la Bah'a de Jiquilisco y Bola de Monte,
entre otros.

Finalmente, hay que reconocer que, dada
la situaci—n actual del pa’s, deben
realizarse esfuerzos supremos para mejorar
la seguridad ciudadana y alcanzar un
ambiente de orden y tranquilidad. Al
mismo tiempo, con la colaboraci—n de los
medios de comunicaci—n social, deben
impulsarse iniciativas que busquen mejorar
la imagen del pa’s y motivar una mayor
afluencia de turistas.

Cualquier
momento es

ueno

para disfrutar con
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en d’a las ciudades se han
ertido en el centro neurtlgico

eal para realizar cualquier tipo
de”actividad tur’'stica, ya que en

URBANO Y CULTURAL

ellas se da la posibilidad de realizar
diferentes actividades que envuelven
la satisfacci—n del turista. Gracias
a la variedad de recursos f’'sicos,
naturales, y patrimoniales que una
ciudad posee, una actividad tur’stica
siempre puede ser continuada por
otra, teniendo la capacidad de
desarrollar diferentes tipos de
turismo.

La estructuraci—n de los recursos de
las ciudades, y el aparecimiento de
nuevas tecnolog’as e infraestructuras
han provocado que en la actualidad
sean consideradas como lugares
esenciales para la prictica tur'stica.

TURISMO URBANO

Aunque el turismo urbano empez— a
desarrollarse en la dZcada de los ochenta,
Zste tuvo sus comienzos en el siglo XVIII,
cuando los j—venes ingleses de clase alta,
una vez terminados sus estudios, realizaban
viajes con motivo de Odar paso a la
madurezO y realizar el celtimo pelda—o de
su formaci—n. Estos viajes significaban
instalarse aproximadamente por un a—0 en
ciudades europeas como Par's, GZnova,
Roma, Florencia, Venecia, Ntpoles y
Atenas, entre otras.

Los principiantes profesionales visitaban las
ruinas de la antigYedad cltsica, museos,
colecciones de arte, y otras atracciones
culturales de las ciudades a la que llegaban.

Obviamente este era un privilegio destinado
solamente a la clase alta. Siglo y medio
mis tarde, las ferias y exhibiciones
mundiales empezaron a promaocionar las
ciudades como destinos tur’sticos,
introduciZndose la comercializaci—n de
paquetes tur’'sticos a ciudades europeas y
americanas, amplitndose tambiZn el
segmento de poblaci—n con capacidad de
costearse un viaje tur'stico. Con el pasar
de los a-o0s, el sentido de realizar viajes
ha cambiado radicalmente, la oferta se ha
diversificado considerablemente, y la

demanda de viajes tur’sticos a las ciudades
se ha visto ampliada.

Puede definirse el turismo urbano como
aquel que se desarrolla dentro de una
ciudad y comprende todas aquellas
actividades que realizan los turistas y
visitantes durante su estancia en la misma.
Existen varias tipolog'as de turismo urbano
y la clave para definir cada tipolog’a son
las actividades principales que el turista
realiza dentro de la ciudad.

En el mundo globalizado actual, donde las
relaciones comerciales se desarrollan
internacionalmente, apoyada por redes de

Por su parte, las actividades recreativas
tambiZn son muy importantes para el turismo
urbano por su considerable aporte
econ—mico gracias a las diferentes
actividades por realizar y que impactan en
la econom’a, entre las cuales destacan las
compras de regalos, ropa y otros enseres
personales, actividades de entretenimiento
como parques temiticos, obras de teatro y
conciertos, lo cual resalta la importancia
de poseer una variada oferta
complementaria.

Las actividades culturales abarcan visitar
monumentos, museos y exposiciones. La
caracter’stica de los turistas que realizan

comunicaci—n, transporte, infraestructura y estas actividades es que poseen cierto nivel

tecnolog’a, la ciudad se esta convirtiendo
cada vez m¥s en el lugar ideal para hacer
negocios, dando origen al denominado
turismo de negocios. Act surgen actividades
profesionales tales como ferias, congresos,
jornadas, certtmenes y simposios.

El turista de negocios obviamente acude a
los destinos por motivos profesionales y

cultural y sus motivos principales son el
enriquecimiento cultural.

Estas tres tipolog'as de turismo urbano
-negocios, ocio y cultural- no se realizan
de forma separada, mifs bien se combinan
entre s’ cuando el turista dispone de tiempo
y la ciudad le ofrece productos que consumir.
Un ejemplo podr'a ser empresario que llega

normalmente posee un nivel econ—mico y a la capital a una feria expositiva a

cultural alto. Este tipo de turismo urbano es
el que presenta mayor desarrollo en la
actualidad, gracias a la conciencia e interZs
que est¥n desarrollando los empresarios
del sector tur’stico en darse a conocer y
promocionarse como destino id—neo para
hacer negocios.

realizarse por la ma—ana, mientras por la
tarde visita Suchitoto y compra unos
souvenirs, por la noche cena en un
restaurante en San Salvador y luego asiste
a una sala de cine/ teatro en un centro
comercial.
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TURISMO CULTURAL en un sentido amplio, la mayor parte de los ingresos procedentes del turismo
turistas consumen en algeen momento cultural, lo cual contribuye al mantenimiento

Sproductos culturales y todo destino tur'stico y protecci—n del propio patrimonio.
ofrece en un grado u otro alguna oferta El turismo cultural posee un carfcter
cultural" B, Dentro de un mismo viaje se multiterritorial, ya que la oferta puede
disfruta de la gastronom’a local, del hallarse en cualquier territorio. Los
conocimiento general de la cultura monumentos, ruinas, restos arqueol—gicos,
receptora, de visitas a monumentos y museos o tradiciones populares son fruto
museos, asistencia a actos culturales y de la vida y el pasado del ser humano y
folkl—ricos de trascendencia y la constituyendo su patrimonio en cualquier
adquisici—n de productos tradicionales. lugar del mundo.

El turismo cultural se practica en los ncecleo:
urbanos que poseen un ncemero importante
de recursos culturales y que por su
singularidad y valor, son capaces de
motivar, provocar y atraer a los turistas.
Se define como Oaquel viaje tur’stico
motivado por conocer, comprender y
disfrutar el conjunto de rasgos y elementos
distintivos, espirituales, materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan
a una sociedad o grupo social de un
destino espec’fico0. M

Este tipo de turismo es uno de los medios El turismo cultural genera riqueza, crea
mis importantes para el intercambio empleo, incentiva la reconstrucci—n de
cultural, ofreciendo una experiencia monumentos abandonados, y posibilita
personal no s—Io acerca de lo que pervive la interacci—n de los habitantes con otras
del pasado, sino de la vida actual de  culturas. Sin embargo, tambiZn presenta
otras sociedades. Su desarrollo deber’a inconvenientes relacionados con la
generar oportunidades responsables y saturaci—n de visitantes a la ciudad,
bien gestionadas a los integrantes de la destrucci—n o deterioro de monumentos,
comunidad anfitriona as’ como y falta de capacidad para tratarlos
proporcionar a los visitantes la  desechos s—lidos producidos, entre otros.
experimentaci—n y comprensi—n inmediatasEn este punto sert determinante la funci—n
de la cultura y patrimonio de esa de las autoridades urbanas, quienes
comunidad. debertn velar por el adecuado uso,
protecci—n, conservaci—n y mantenimiento
Esto implica que la cultura es un bien de del patrimonio.
consumo de primer orden, ya sea como
motivo principal o secundario del viaje.  En conclusi—n, el turismo urbano abre un
Las autoridades que gestionan el sin fin de oportunidades para el turista
funcionamiento de la ciudad deben tener que trabaja, se educa y se divierte, y
en cuenta la necesidad de contar con para los pa’ses que poseen una urbe bien
oferta de calidad, para lograr aumentar  dispuesta a recibir ciudadanos temporales.

Otros tambiZn entienden por turismo
cultural como aquel que manifiesta su
deseo de conocer y comprender los

objetos, las obras, las manifestaciones
art'sticas, culturales y sociales de un
destino, incluyendo la poblaci—n local
con la que se entra en contacto. En cierto
modo, buscando " lo pintoresco, lo

folkl—rico, el color local... las glorias del
pasado". @

El carfcter meeltiple de las motivaciones
es lo que confiere una gran ventaja al
turismo cultural, ya que aparece como
producto complementario en muchas de
las topolog’as tur’sticas que pueden
desarrollarse en un pa’s, como se muestra
en el cuadro 1. Si entendemos la cultura

(11 Estudio de turismo cultural para MZxico SECTUR 2001
2 valene Smith "Anfitriones e invitados" Madrid 1992
BBl Dr. LIu's Bonet i Agust’. "Turismo cultural: una reflexi—n desde la ciencia econ—mica". Estudio comparativo sobre "Turismo y Cultura” 2003
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